Reklama lekow
przyktady, regulacje prawne, wytyczne GIF

Hotel InterContinental,
Warszawa, 14-15 czerwca

JAK PRZYGOTOWYWAC SKUTECZNE MATERIAtY PROMOCYJNE?

= case study Lundbeck Poland

JAK SKONSTRUOWAC EFEKTYWNY PRZEKAZ REKLAMOWY?

» dlaczego CLM to efektywny marketing produktu?

SPONSORING A REKLAMA LEKOW

= czy sponsoring jest dozwolony?

REKLAMA W INTERNECIE

* interpretacje GIF

PROMOCJA NA RYNKU APTECZNYM

POLSKIE | EUROPEJSKIE REGULACJE PRAWNE, ORZECZNICTWO ETS
» jak zmniejszy¢ ryzyko prawne dziatan reklamowych?

» przetwarzanie danych osobowych
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Poniedziatek, 14 czerwca
09.30 Poranna kawa, rejestracja i przywitanie

10.00 Sponsoring a reklama lekdéw — czy sponsoring na-
prawde jest dozwolony?

= Sponsoring — definicja, kiedy przekaz promocyjny
nie podlega prawu farmaceutycznemu?

» Spansoring a reklama lekow — jak rozgraniczyc?
czym sie réznia?

» Sponsoring a obowiazki zwigzane z reklama
— czy sponsoring moze podlega¢ przepisom doty-
czacym reklamy leku?

= Najnowsze orzecznictwo GIF — zmiana trendu i co-
raz wieksze ryzyko zwigzane ze sponsoringiem

» Jak zmniejszy¢ ryzyko prawne — czego unikac
w sponsoringu?

= Co nadal jest dozwolone — przykfady

Przemystaw Wierzbicki, Rak Wierzbicki i Wsp6lnicy Sp. K.

11.30 Przerwa na kawe

11.45 Jak przygotowac efektywne materiaty promocyjne

= Czy materiat promocyjny (ulotka) jest potrzebny
w przekazie marketingowym w dzisiejszych czasach?

= Cechy materiafu promocyjnego, ktéry bedzie efek-
tywnie wykorzystywany w pracy Przedstawiciela
Medycznego

= Realizacja projektow marketingowych jako wsparcie
przekazu promocyjnego

Jan Jodtowski, Lundbeck Poland Sp. z o.o.

* Na dwudniowych warsztatach dowiedzg sie Panistwo,
jak zmniejszy¢ ryzyko prawne kampanii promocyjnej
oraz o sposobach zwiekszenia skutecznosci reklamy.

* Na spotkaniu przeanalizujemy réwniez takie prak-
tyczne kwestie jak:

— konstruowanie efektywnego przekazu reklamowego
— przygotowanie skutecznych materiatow promocyjnych
— nowe formy promocji m.in. sponsoring

— model promocji na rynku aptecznym

— najnowsze orzecznictwo europejskie i ETS

— interpretacje GIF dotyczace reklamy w Internecie

* Na Panstwa pytania odpowiadac beda sprawdzeni eks-
perci: Magdalena Wojciechowicz — Gtéwny Inspektorat
Farmaceutyczny, Jan Jodtowski — Lundbeck Poland, Anna

13.00 Lunch

14.00 Reklama leku z kampania spoteczna w tle
= Regulacje prawne
= Reklama leku z kampania spoteczna z punktu wi-
dzenia Gféwnego Inspektoratu Farmaceutycznego
— kwestie praktyczne
Rafat Pelc, Cztonek Okregowej Izby Radcéw Praw-
nych w Warszawie

15.00 Przerwa na kawe

15.15 Dane wrazliwe — czyli przetwarzanie danych oso-
bowych o stanie zdrowia w kontekscie dziatan pro-
mocyjnych
= Wiasne i zewnetrzne bazy danych
= Jak zgodnie z prawem gromadzi¢ dane osobowe?
= Jak kupi¢ zewnetrzna baze danych?
= Dane wrazliwe - czyli przetwarzanie danych o stanie

zdrowia
Dr Pawet Litwinski, Barta Litwinski Kancelaria Rad-
c6w Prawnych i Adwokatéw Sp. P.

16.30 Zakonczenie pierwszego dnia Warsztatow

Jaworska — Active Pharma oraz przedstawiciele renomo-
wanych kancelarii prawnych; dr Pawet Litwinski — Barta
Litwinski Kancelaria Radcow Prawnych i Adwokatéw,
Przemystaw Wierzbicki — Rak Wierzbicki & Wspélnicy
Kancelaria Prawna, Rafat Pelc — Cztonek Okregowej Izby
Radcéw Prawnych w Warszawie, oraz Dr Rafat Sikorski i
Marcin Czarnecki — Séjka & Maciak.

= W mitej, kameralnej atmosferze podczas spotkania
uzyskujecie Panstwo mozliwos¢ zadawania najbardziej
praktycznych i trudnych pytan prelegentom oraz wy-
miany doswiadczen z przedstawicielami innych firm.

Serdecznie zapraszam do udziatu w spotkaniu
Sebastian Wojciechowski — Project Manager




Wtorek, 15 czerwca

09.30 Poranna kawa, rejestracja i przywitanie

10.00 Reklama w Internecie

= Stosowanie ustawy prawo farmaceutyczne w przy-

padku reklamy internetowe]

= Rodzaje reklamy w sieci

= Definicja reklamy produktéw leczniczych - kampa-

nia z lekiem w tle

= Uszczegotowienie definicji reklamy (art. 52 ust 211 3)

= Przedmiot reklamy

= Poadmiot uprawniony do prowadzenia

produktow leczniczych

reklamy

= Adresaci reklamy produktow leczniczych:
— Profesjonalisci — osoby uprawnione do wystawi-

ania recept

= (LM — Closed Loop Marketing — trend zapewniajacy
efektywny marketing produktu i biezacy wglad
w profile behawioralne lekarzy

= Tradycyjne wizyty a wizyty z tabletem — gtowne
korzysci ActiveCLM

= Wdrozenia ActiveCLM w Polsce — referencje, spostrze-
7enia, doswiadczenia

» Dlaczego ActiveCLM to technologiczny partner
dla Przedstawicieli Medycznych —demonstracja ap-
likacji

= Konstrukcja prezentacji na tablecie — aspekty zwigzane
z technologia i modyfikacja contentu

= Prezentacja na tablecie a uzyskanie informacji
0 lekarzu — demonstracja modutu analitycznego

Anna Jaworska, Active Pharma Sp. z o.0.

12.30 Lunch

— Profesjonalisci — osoby prowadzace obrét produk-

tami leczniczymi

13.30 Reklama lekéw

— Reklama kierowana do publicznej wiadomosci

= Model konsumenta w UE

= Przestanki dotyczgce tresci reklamy produktow lec-
zniczych — wszystkie kategorie adresatow
= Serwis 0 produktach leczniczych

= Sposob zabezpieczenia dostepu do stron kierow-

anych do specjalistow

Magdalena Wojciechowicz, Gtéwny Inspektorat

Farmaceutyczny

11.00 Przerwa na kawe

= Regulacje europejskie

= Orzecznictwo ETS

Dr Rafat Sikorski, Marcin Czarnecki, Séjka & Maciak
Sp. K.

14.30 Przerwa na kawe

14.45 Promocja na rynku aptecznym

Dr Rafat Sikorski, Marcin Czarnecki,
Séjka & Maciak Sp. K.

15.45 Zakonczenie drugiego dnia Warsztatow.

11.15 Jak skonstruowac efektywny przekaz reklamowy?
— Dlaczego CLM to efektywny marketing produktu?

Na Warsztatach spotkacie Panstwo przedstawicieli firm far-
maceutycznych, reprezentowanych przez nastepujace depar-

tamenty:

ZARZAD
— Prezes

— Dyrektor Generalny
— Cztonek Zarzadu

MARKETING

— Dyrektor Marketingu

— Kierownik Marketingu

— Specjalista ds. Marketingu
— Product Manager

— Brand Manager

DZIAt HANDLOWY

— Dyrektor Dziatu Handlowego
— Kierownik Dziatu Handlowego
DZIAt PRAWNY

— Dyrektor Prawny

— Specjalista ds. Prawnych
ORAZ

— Agencje reklamowe, firmy kon-
sultingowe, kancelarie prawne ob-
stugujace branze farmaceutyczng

Wreczenie Certyfikatow.




Magdalena Wojciechowicz — Radca Prawny, Dyrektor Departamentu Prawnego Gtéwnego Inspektoratu Farmaceutycznego
Absolwentka Wydziafu Prawa i Administracji oraz Podyplomowych Studiéw Prawa Europejskiego. Od 2003 . zajmowata sie obstuga prawna
urzedow centralnych oraz jednostek samorzadowych. Od pazdziernika 2006 1. piastuje stanowisko Dyrektora Departamentu Prawnego
Gtéwnego Inspektoratu Farmaceutycznego.

Jan Jodtowski, Senior Product Manager Neurology — Lundbeck Poland Sp. z o.0.

Absolwent Wydziatu Farmaceutycznego Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego. Zwigzany z przemystem farmaceutycznym od 1998
roku. Poczatkowo pracowat jako Przedstawiciel Medyczny w firmie Pfizer, potem w firmie Lundbeck. Od sierpnia 2002 roku pracuje w dziale
marketingu w firmie Lundbeck Poland. Posiada bogate doswiadczenie w zakresie dziatar marketingowych zwigzanych z wprowadzeniem
na rynek nowych lekow, planowaniem sprzedazy a takze wspotpracy z najwazniejszymi klientami. W ramach firmy Lundbeck uczestniczyt
w projektach miedzynarodowych polegajacych na ustalaniu globalnej strategii marketingowej.

Anna Jaworska, Business Unit Director, Active Pharma Sp. z o.0.

Absolwentka Uniwersytetu im. Kardynata Stefana Wyszynskiego (Psychologia) oraz Szkoty Gtoéwnej Handlowej (MBA). Doswiadczenie zawodowe
zdobywafa m. in. w Dendrite (stanowisko: Trener. Trener Consultant), NewEuropeanStaff.com (stanowisko: Operations Manager), MG Baby
(Konsultant ds. Dystrybucji). W Active Pharma zarzadza grupa produktow farmamarketingowych oraz projektami zwigzanymi z nowoczesnymi
technologiami IT przeznaczonymi dla branzy farmaceutycznej.

Przemystaw Wierzbicki, Partner — Rak Wierzbicki & Wspélnicy Kancelaria Prawna Sp. K.

Adwokat. Doswiadczenie zawodowe zdobywat w kancelarii ,Rotthege Wassermann & Partner”, Wierzbowski Eversheds. Byt arbitrem z listy
przewodniczacych przy Prezesie Urzedu Zamoéwier Publicznych. W swojej praktyce zawodowe] doradzat i reprezentowat m. in. najwiekszego
polskiego operatora telekomunikacyjnego, wiodace spotki na rynku budowlanym oraz lidera w produkgji paliw w Europie Wschodnie.
Uczestniczyt w precedensowych postepowaniach sadowych (w tym przed Trybunatem Konstytucyjnym), posiada doswiadczenie w zakresie
postepowania przed URE, UKE, UOKiK oraz SOKIK, jak rowniez w sporach gospodarczych (w tym z zakresu nieuczciwe] konkurendji) oraz
cywilnych. Doradzat w zakresie zamowien publicznych przy realizacji zamowien infrastrukturalnych, w tym inwestycji autostradowych.
W ramach swojej praktyki zawodowe] reprezentowat osoby indywidualne przed Europejskim Trybunatemn Praw Czfowieka w Strasburgu,
jak rowniez reprezentowat osoby fizyczne i firmy w postepowaniach karnych oraz karnych skarbowych. Jest autorem licznych publikacji
w Rzeczpospolitej, Przegladzie Prawa Handlowego, Prawie Bankowym oraz Prawie Spotek.

Dr Pawet Litwinski, Partner, Adwokat — Barta Litwinski Kancelaria Radcéw Prawnych i Adwokatéw Sp. P.

Adiunkt w Katedrze Prawa i Postepowania Administracyjnego Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Absolwent Wydziatu Prawa
i Administracji Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagiellofiskiego w Krakowie oraz Szkoty
Prawa Amerykanskiego UJ i Catholic University of America, Columbus School of Law, Washington. Autor i wspdfautor licznych publikacji
naukowych i popularnonaukowych z zakresu prawa ochrony danych osobowych, w tym najnowszego komentarza do ustawy o ochronie
danych osobowych (CH Beck, 2009), monografii ,Ochrona danych osobowych w ogdlnym postepowaniu administracyjnym” (Wolters Kluwer,
2009)), ,Prawo reklamy i promocji” (LexisNexis 2007), monografii: ,Ochrona danych osobowych. Aktualne problemy i nowe wyzwania” (2007),
,Ochrona danych osobowych w Polsce z perspektywy dziesieciolecia” (2007).

Rafat Pelc, Radca Prawny — Cztonek Okregowej Izby Radcéw Prawnych w Warszawie

Praktyk - specjalizuje sie w prawie farmaceutycznym, prawie europejskim, prawie medycznym, prawie konkurencji, ochronie praw czfowieka.
Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagielloriskiego w Krakowie w 2000 roku (w zakresie prawa unijnego), studia
podyplomowe ,Stuzby zagranicznej” w Szkole Gtownej Handlowej w Warszawie, stypendysta programu Sokrates / Erasmus na uniwersytecie
w Tilburgu, Holandia, ukoriczona aplikacja sadowa w Krakowie i Warszawie. Byty Szef Departamentu Farmaceutycznego Kancelarii Prawnej
J. Chatas i Wspalnicy. Wezesniej - od pazdziernika 2006 r. do sierpnia 2008 r. - Kierownik Wydziatu Prawnego Urzedu Rejestracji Produktow
Leczniczych, Wyrobdw Medycznych i Produktow Biobojczych; uczestnik prac nad nowelizacjami ustawy Prawo farmaceutyczne, oraz innych
ustaw pozostajacych w kompetencji Ministra Zdrowia; wspotautor rozparzadzen wykonawczych do ustawy Prawo farmaceutyczne oraz ustawy
o produktach biobdjczych. Autor licznych artykutdw z zakresu prawa farmaceutycznego i prawa medycznego, publikowanych w prasie branzowej
i codziennej, ekspert prasy specjalistycznej, jak rowniez autor wielu publikacji dotyczacych instytucji rzecznika praw obywatelskich. Wykfadowca
oraz trener podczas szkolen dla przedstawicieli branzy farmaceutycznej z zakresu prawnych aspektéw procedur rejestracyjnych dla produktéw
leczniczych oraz z zakresu postepowania administracyjnego i stosowania prawa farmaceutycznego.

Dr Rafat Sikorski, Adwokat — Séjka & Maciak Sp. K.

Jest absolwentem Wydziatu Prawa i Administracji UAM w Poznaniu. W 2000 r. ukonczyt studia podyplomowe na Wydziale Prawa Central
European University w Budapeszcie i uzyskat tytut LL.M. w zakresie miedzynarodowego prawa handlowego. Byt stypendysta w Instytucie TMC
Assera w Hadze. Obecnie jest adiunktem w Katedrze Prawa Europejskiego na Wydziale Prawa i Administracji UAM w Poznaniu, gdzie prowadzi
zajecia z prawa miedzynarodowego prywatnego, prawa europejskiego, prawa autorskiego oraz europejskiego i polskiego prawa cywilnego. Jest
autorem kilkunastu publikacji z zakresu prawa zakresu prawa autorskiego, w szczegéInosci ochrony baz danych, prawa wiasnosci przemystowej
oraz prawa prywatnego miedzynarodowego. Obecnie w swej pracy naukowej zajmuje sie prawem wiasnosci intelektualnej oraz prawem
konkurencji. W kancelarii koncentruje sie na zagadnieniach zwigzanych z ochrong wtasnosci intelektualnej oraz zwalczaniem nieuczciwej
konkurencji.

Marcin Czarnecki, Aplikant Adwokacki — Séjka & Maciak Sp. K.
Doktorant na Wydziale Prawa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. W pracy naukowo-badawczej koncentruje sie
na zagadnieniach z zakresu prawa medycznego ze szczegdlnym uwzglednieniem prawnokarnych aspektow odpowiedzialnosci lekarza.
Interesuje sie problematyka praw na dobrach niematerialnych, umaow, zarzadzania oraz budowania marki, a takze polubownego rozstrzygania
sporow. Pracowat jako in-house przy produkdji licznych krajowych oraz miedzynarodowych wydarzen kulturalnych. Zajmowat sie takze
negocjacjami oraz projektowaniem i wdrazaniem budzetéw wrazliwych.

Business Media Solutions Sp.z.0.0, ul. Nowogrodzka 50/515, === i coiutions

00-695 Warszawa, tel: +48 22 4125063, fax: +48 22 4125061 —I I—I—I E

e-mail: info@bmspolska.pl, www.bmspolska.pl
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Reklama lekow
przyktady, regulacje prawne, wytyczne GIF

14-15 CZERWCA 2010, HOTEL INTERCONTINENTAL, WARSZAWA

I:l TAK, chce wziac¢ udziat w Warsztatach: ,Reklama lekéw”

Termin: 14-15 czerwca 2010
Cena 2595 PLN + 22% VAT do 21 maja 2010
Cena 3195 PLN + VAT po 21 maja 2010

NIE, nie wezme udziatu w prezentowanych warsztatach, jednoczesnie
prosze o informowanie mnie o planowanych wydarzeniach

organizowanych przez Business Media Solutions Sp.z.0.0

1. Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:

2. Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:

3. Firma:
Ulica:
Kod pocztowy: Miasto:

Tel: Fax:

E-mail:

4. Dane nabywocy, potrzebne do wystawienia faktury Vat:
Nazwa firmy:
Siedziba:
Adres:

NIP:

5. Komu jeszcze zdaniem Pana/Pani mozemy przesta¢ informacje o tym
wydarzeniu:

Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:
Tel: Fax:

E-mail:

Zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Business
Media Solutions Sp.z.0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej BMS), informuje, ze jest administratorem danych osobow-
ych Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promocji i marketingu dziafalnosci prowad-
zonej przez BMS, Swiadczonych ustug oraz proponowanych produktow, a takze w celu promocji ofert klientéw BMS
Wyrazajgcemu zgode na prztwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych, ktére
jej dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania. Rdwnocze$nie o$wiadczamy, ze zapoznalismy sie z warunkami
uczestnictwa oraz zobowigzujemy sie do zaptaty catosci kwot wynikajgcych z niniejszej umowy.

Business Media Solutions Sp.z.0.0 z siedziba w Warszawie(00-695) ul. Nowogrodzka 50/515, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000348520, wysokos¢ kapitafu zakfadowego: 5 000,00 zf.

Wyslij dzis na numer faksu

22 4125061

lub wyslij na adres e-mail:
zgloszenia@bmspolska.pl

Warunki uczestnictwa:

1.

Business Media Solutions Sp.z.0.0,, ul. Nowogrodzka 50/515,
00-695 Warszawa, tel: +48 22 4125062, fax: +48 22 4125061
e-mail: info@bmspolska.pl, www.bmspolska.pl

Koszt uczestnictwa jednej osoby w Warsztatach wynosi
2595 PLN + VAT przy rejestracji do 21 maja 2010 r.
3195 PLN + VAT przy rejestracji po 21 maja 2010 r.

. Cena obejmuje: prelekcje, materiaty warsztatowe, przerwy

kawowe, lunch

. Przestanie do Business Media Solutions faksem lub poczta

elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza zgto-
szeniowego stanowi zawarcie wigzacej umowy pomiedzy
zgtaszajagcym a Business Media Solutions. Faktura pro forma
jest standartowo wystawiana i wysytana faksem po otrzyma-
niu formularza zgtoszeniowego. Po zakoriczeniu warsztatow
zostanie wystawiona faktura VAT. Zgtaszajacy wyraza zgode
na otrzymanie faktury VAT bez podpisu odbiorcy.

. Osoba podpisujaca formularz zgtoszeniowy w imieniu Zgta-

szajagcego oswiadcza, iz posiada stosowne uprawnienie
do dziatania w imieniu i na rzecz zgtaszajacego, w szczegél-
nosci do zwarcia umowy z Business Media Solutions.

. W przypadku, gdy zgtaszajacy dokona rejestracji formularza

przed 21 maja 2010 r,, jednakze nie dokona wpfaty przed ter-
minem Warsztatow, koszt uczestnictwa jednej osoby wynosi
3195 PLN + Vat.

. Zgtaszajacy ma prawo do rezygnacji z udziatu na warunkach

okreslonych ponizej. Rezygnacji z udziatu nalezy dokona¢
w formie pisemnej i przestac listem poleconym na adres
Business Media Solutions.

. W przypadku rezygnacji do dnia 24 maja 2010 r. zgtasza-

jacy zaptaci optate manipulacyjng wysokosci 500 PLN
+22% VAT.

.W przypadku rezygnacji po 24 maja 2010 r. Zgtaszajacy

obowiazany jest do zaptaty petnych kosztéw uczestnictwa
w wysokosci wynikajacej z zawartej pomiedzy Zgtaszajagcym
a Business Media Solutions.

. W przypadku braku uczestnictwa w warsztatach oraz bra-

ku pisemnej rezygnacji z udziatu w Kongresie, Zgtaszajacy
obowiazany jest uisci¢ petng kwote kosztéw uczestnictwa
w wysokosci wynikajacej z umowy.

. Brak wptaty nie stanowi rezygnacji z udziatu w warsztatach.

W miejsce osoby zgtoszonej do udziatu w warsztatach moze
wzigc udziat inna osoba wskazana przez Zgtaszajacego.

. Zgtaszajacy wyraza zgode na umieszczenie logo jego firmy

na stronie organizatora w module ,Nasi klienci”

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu, miej-

sca odbycia sie warsztatéw oraz do odwotania warsztatow.
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