Umowy w dystrybucji

Regulacje prawne, przyktady umdw, case studies

Hotel InterContinental,
Warszawa, 7-8 wrzesnia

- NOWE ROZPORZADZENIE KOMISJI UE NR 330/2010 DOTYCZACE UMOW DYSTRYBUCYJNYCH
+ NEGOCJACJE WARUNKOW UMOW Z SIECIAMI HANDLOWYMI

* USTALANIE CEN W UMOWACH DYSTRYBUCYINYCH

- WYtACZNOSC TERYTORIALNA — KORZYSCI BIZNESOWE | RYZYKA PRAWNE

- NIEDOZWOLONE FORMY WSPOtPRACY POMIEDZY PRZEDSIEBIORCAMI
 NIEDOZWOLONE KLAUZULE UMOWNE | KLAUZULE WYtACZNOSCIOWE

+ SZCZEGOLNE FORMY UMOW DYSTRYBUCYJNYCH — AGENCJA | FRANCHISING

- OPLATY POZAMARZOWE

+ DYSTRYBUCJA INTERNETOWA

* NAJNOWSZE ORZECZNICTWO PREZESA UOKIK

SYMULACIJA PRZEBIEGU POSTEP(_)WANIA DOTYCZACEGO
ODZYSKANIA OPtAT POZAMARZOWYCH
— CWICZENIA Z UDZIALEM UCZESTNIKOW
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Wtorek, 7 wrzesnia

09.30 Poranna kawa, rejestracja i przywitanie

10.00 Umowy dystrybucyjne a nowe rozporzadzenie Ko-

misji (UE) nr 330/2010

= Nowe wymogi co do udziatu w rynku wiasciwym

= Sposob okreslania udziatu w rynku

» Omowienie nowych definicji: ,porozumienia werty-
kalne” i ,ograniczenia wertykalne”

® Przedsiebiorca konkurujgcy — kankurent rzeczywisty
a potencjalny

= System dystrybudji selektywnej —wprowadzone zmiany

Joanna Affre, Kochanski Zieba Rapata i Partnerzy

11.30 Przerwa na kawe

11.45 Ustalanie cen w umowach dystrybucyjnych

» Ogdlne ramy antymonopolowe polityki cenowej
dostawcow

= Ceny a marze i rabaty

» Ceny maksymalne / minimalne / sztywne oraz su-
gerowane / narzucane

= Cenniki, publikowanie cen, drukowanie cen na pro-
duktach, ceny detaliczne w reklamach

= Ceny odsprzedazy w umowie dystrybucji — porozu-
mienie miedzy dostawca a dystrybutorem czy mie-
dzy dystrybutorami?

= /miany wprowadzone nowym unijnym rozporza-
dzeniem i wytycznymi dla ograniczen wertykalnych

Agnieszka Stefanowicz-Barariska, Salans

12.45 Ustalanie cen w umowach dystrybucyjnych
® Zakaz ustalania cen minimalnych i cen sztywnych
— czy zakaz ma charakter bezwzgledny?
®» Szczegolny przypadek ustalania cen z dystrybutorami
Jarostaw Fidala, Allen & Overy

= Warsztaty stanowig kontynuacje i rozwiniecie zagadnien,
ktore spotkaty sie z duzym zainteresowaniem uczestni-
kow pierwszej edycji spotkania.

= Sprawdzeni eksperci, przedstawiciele renomowanych kan-
celarii prawnych, ktérzy na codzien doradzaja w zakresie
umow dystrybucyjnych, odwotujac sie do licznych przy-
ktadéw umow i case studies, pomoga Panstwu rozwigzac
problemy zwigzane z umowami dystrybucyjnymi.

Na Warsztatach spotkacie Panstwo przedstawicie-
li dziatu handlowego oraz departamentu prawnego
producentdw i dystrybutoréw branz:

13.45 Lunch

14.45 Negocjacje warunkéw umow z sieciami handlowymi

= Ogolne czynniki utrudniajace negocjacje warunkow
umaow z sieciami handlowymi

= Wzory umow stosowane przez sieci — przerzucanie
ryzyka na dostawce

= Przyktadowe, uciazliwe klauzule umowne narzucane
dostawcom — mozliwosci i kierunki negacjacyjne.

Jakub Jedrzejewski, Spaczynski Szczepaniak Wspdlnicy

15.45 Przerwa na kawe

16.00 Wytacznos¢ terytorialna — korzysci biznesowe

i ryzyka prawne

= Rodzaje dystrybucji wytacznej (przydziat terytoriéw
i grup klientéw)

= Karzysci dla dostawcy i dystrybutora wytacznego
— monopol kontraktowy

= Model oceny dopuszczalnosci dystrybucji wytacznej
(wyfaczenia wedtug zasady de minimis oraz Rozpo-
rzadzen Wertykalnych)

= Mozliwos¢ zakazania dystrybutorowi prowadzenia
sprzedazy aktywnej na terytoriach zastrzezonych
dla innych dystrybutoréw

= Niedopuszczalnos¢ klauzul ograniczajacych sprze-
daz pasywna poza terytorium

= Dopuszczalne ograniczenia sprzedazy w sklepach
internetowych (sprzedaz pasywna)

= Przyktady z orzecznictwa UE (np. Consten Grundig,
Nintendo) oraz polskiego (LOTOS/PRONAR, STALE-
XPORT)

Robert Gago, Hogan Lovells

17.00 Zakonczenie pierwszego dnia Warsztatow

» Najwazniejsze atuty spotkania to: wymiana doswiadczen
z prelegentami i uczestnikami spotkania, dostep do naj-
nowszych informacji oraz gotowych, sprawdzonych roz-
wigzan biznesowych.

Do zobaczenia na spotkaniu
Sebastian Wojciechowski — Project Manager

= FMCG
= FARMACEUTYCZNEJ
= TELEKOMUNIKACYJNEJ

= ENERGETYCZNEJ
= CHEMICZNEJ
= BUDOWLANEJ



Sroda, 8 wrzesnia

09.30 Poranna kawa, rejestracja i przywitanie

10.00 Klauzule wytacznosciowe

= Dystrybucja wytaczna

= /obowigzanie wyfacznej dostawy

= /obowigzanie wyfacznego zakupu

= /akaz konkurencji

= Klauzula angielska

= Umowy lodéwkowe (wyfaczne korzystanie z wynaj-
mowanego sprzetu)

= Wytacznosc pofki

= Wytacznos¢ przy sponsorowaniu wydarzer sporto-
wych i kulturalnych

= Ocena poszczegolnych klauzul — kiedy moga byc
stosowane, a kiedy nie

= Praktyczne wskazowki odnosnie sposobu dokony-
wania oceny klauzul wyfacznosciowych

Matgorzata Urbanska, CMS Cameron McKenna

11.00 Przerwa na kawe

11.15 Optaty pozamarzowe

= \Wskazanie przepisow w ustawie o ochronie konku-
rencji i kansumentow oraz o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji dotyczacych opfat pozamarzowych

= Category management — kiedy jest dozwolony?

» Optaty potkowe — kiedy s3 niezgodne z prawem,
ryzyka podatkowe, strategie postepowania

" Inne opfaty zastepcze i rownowazne

= Premie pieniezne i bonusy — zagrozenia wynikajace
z prawa ochrony konkurencji, ryzyka podatkowe

= Rabaty — zasady polityki rabatowej zgodnej z pra-
wem konkurencji, przyktady z orzecznictwa

= Symulacja przebiegu postepowania dotyczace-
go odzyskania optat pozamarzowych — ¢wiczenia
z udziatem uczestnikow

Przemystaw Wierzbicki, Rak Wierzbicki i Wsp6lnicy

12.15 Lunch

13.15 Niedozwolone formy wspétpracy miedzy przedsie-
biorcami
= Czy porozumienie ograniczajace konkurencje musi
miec¢ forme pisemna’
= Kiedy wspofpraca pomiedzy przedsiebiorcami moze
naruszac¢ prawo konkurencji?
Bernadeta Kasztelan, Gessel

14.00 Rozw6j dystrybucji internetowej — nowe mozliwosci

na tle Rozporzadzenia KE ws. uméw wertykalnych

= \Wprowadzenie w tematyke porozumien wertykalnych
orazich wyfaczen na podstawie Rozporzadzenia Komi-
sji Nr 330/2010 araz wydanych do niego Wytycznych

= Specyfika sprzedazy internetowej w pordéwnaniu
do tradycyjnych form sprzedazy

= Nowe rozporzadzenie ws. wyfaczen umow wertykal-
nych — uwzglednienie rozwoju sprzedazy internetowe]

= Tzw. czarna lista” ograniczert powodujacych wycofanie
przywileju wyfaczenia grupowego oraz wyjatki od listy

= Sprzedaz bierna i sprzedaz aktywna w Internecie

= Najpowazniejsze ograniczenia sprzedazy biernej
w Internecie

= Mozliwos¢ wymagania okreslonych standarddéw ja-
kosci przy odsprzedazy za pomoca witryny interne-
towej (dystrybucja selektywna)

= Pozytywne skutki ograniczen wertykalnych jako
uzasadnienie dla ich zastosowania; problematyka
tzw. free-riding

Jarostaw Sroczynski, Markiewicz & Sroczynski

15.00 Przerwa na kawe

15.15 Orzecznictwo Prezesa UOKiK w sprawach umoéw

dystrybucyjnych

= Jakie klauzule w umowach dystrybucyjnych najcze-
sciej kwestionuje Prezes UOKIK?

= Jakie kary naktadane sa za poszczegolne naruszenia?

= Omowienie paszczegdlnych decyzji Prezesa UOKiK
dotyczacych umow dystrybucyjnych z ostatnich lat

Krzysztof Kowalczyk, Domanski Zakrzewski Palinka

16.15 Szczegdlne formy dystrybucji — agencja i franchi-

sing w Swietle prawa konkurencji

= Podstawowe réznice pomiedzy klasyczna dystrybu-
(jg a dystrybucjg agencyjna i franchisingowa

= Najczestsze  zastosowania  umow  agencyjnych
i franchisingowych - przyktady aktualnych tendencji
z roznych branz

= Pojecia ,agencji wiasciwej” i ,agencji niewtasciwej”

= Franchising zwykty a system franchisingu selektywnego

= Uprawnienia dostawcy wobec agenta i franchisingobiorcy

= Praktyczne przyktady nieprawidtowosci w relacjach
dostawcy z agentem i franchisingobiorca

Marcin Kolasinski, Baker & McKenzie

17.00 Zakonczenie drugiego dnia Warsztatow.
Wreczenie certyfikatow % %)

Dobor tematow jest interesujacy dla podmiotéw znajdujacych sie na réznych szczeblach obrotu, zaréwno dostawcoéw, jak i dystrybu-
‘ ‘ toréw. Swietnie dobrani wyktadowcy, zawodowcy wysokiej klasy, posiadajacy ogromna wiedze i — co chyba najwazniejsze — potra-

fiacy ja przekazac. Nie do przecenienia jest mozliwos¢ wymiany opinii wsrdd uczestnikow szkolenia. Polecam szkolenia i warsztaty

organizowane przez przez Business Media Solution Sp. z 0.0.” kazdemu, kto oczekuje najwyzszego poziomu ustug.

Urszula Kalisty, Radca Prawny wspotpracujacy z Brenntag Polska Sp. z o.0.

Tematy poszczegadlnych wystapien jak i prelegenci zostaty dobrane bardzo dobrze, o czym Swiadczyta duza liczba pytan, ozywiona
‘ dyskusja oraz duze zaangazowanie wszystkich uczestnikéw. Sam temat konsekwencji prawnych uméw w dystrybucji w Swietle prawa
antymonopolowego jest ciggle nowy i wielu prawnikoéw, ktérzy na co dzien doradzajg zarowno dostawcom jak i sieciom handlowym
jeszcze go nie zna. Uczestnictwo w tych warsztatach pozwala zrozumiec zasady i ryzyka co utatwia rozmowy z sieciami handlowymi.

Daniel Pidzik, Red Bull Sp. z o.o0.
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Joanna Affre, Partner, Adwokat - Kochariski Zieba Rapata i Partnerzy

Cztonek Izby Adwokackiej. Kieruje praktyka prawa ochrony konkurendji oraz uczestniczy w praktyce ochrony wiasnosci przemystowej i zwalczania nieuczciwej konkurendji. Kieruje rowniez
zespofem zajmujacym sie obstuga klientow francuskojezycznych. Specjalizuje sie w polskim i europejskim prawie achrony konkurencji, oraz posiada doswiadczenie w sprawach z zakresu prawa
spofek, prawa cywilnego i gospodarczego. Mecenas Affre reprezentuje miedzy innymi klientéw z sektora szybko zbywalnych artykuféw konsumpcyjnych, motoryzacyjnego, informatycznego i
telekomunikacyjnego, a takze z sektora mediow i reklamy, chemicznego, zywnosciowego, lekéw i napojow, handlu i logistyki.

Agnieszka Stefanowicz-Baranska, Partner, Radca Prawny — Salans

0d 2003 . Prezes Stowarzyszenia Prawa Konkurencji. Od ponad dziesieciu lat doradza firmom w zakresie prawa konkurencji, a w tym praktyk antykonkurencyjnych (kartele, porozumienia o
wspatpracy horyzontalnej, ograniczenia wertykalne, naduzycie pozycji dominujacej, polityka cenowa i rabatowa, programy lojalnosciowe, strategie dystrybucji, programy compliance) pomocy
publicznej i kontrali koncentradji (zgtoszenia — w szczegdlnosci transakgji problematycznych z antymonopolowego punktu widzenia - i opracowywanie strategii antymonopolowych i struktur
transakgji z punktu widzenia kontroli koncentracji) ale takze regulacji handlu i zagadnien nieuczciwej konkurendji, ochrony konsumentow i nieuczciwych praktyk rynkowych. Do jej specjalizadji
nalezy reprezentacja interesow klientow w trakcie postepowari antymonopolowych i kantroli organdw antymonopolowych. Jej klienci to przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy nauk biologicznych,
motoryzacyjnej, chemicznej, dobr konsumpcyjnych, spozywezej, telekomunikacyjnej, przemystu ciezkiego, energetycznej i komunalnej, a takze bankowym i ubezpieczeniowym. Rekomendowana
jako wiodaca specjalistka prawa konkurencji w Polsce m.in. w rankingach: ,Chambers Europe”, ,Country survey: Poland” (Global Competition Review), ,PLC Cross-border Competition Handbook”,
,Best Lawyers”, ,The Legal 500 Europe, Middle East & Africa’, ,The International Whao's Who of Competition Lawyers and Economists” (Law Business Research) oraz “Guide to the World's Leading
Competition and Antitrust Lawyers” (Euromoney).

Jarostaw Fidala, Prawnik — Allen & Overy

Doradza przy szerokim spektrum spraw z zakresu prawa konkurencji, w tym sprawach dotyczacych praktyk monopolistycznych, naduzycia pozycji dominujacej i kontroli koncentracji, jak rowniez
w zakresie prawa cywilnego i konsumenckiego. Doradza podmiotom gospodarczym z tak zréznicowanych sektorow jak: telekomunikacyjny, farmaceutyczny, produktéw codziennego uzytku,
produktow chemicznych. Ukanczyt Wydziat Prawa i Administracji Uniwersytetu todzkiego w 2005 r, a nastepnie Szkofe Prawa Francuskiego. W latach 2005 — 2007 studiowat prawo francuskie
na Université Francois Rabelais w Tours, gdzie w 2007 . uzyskat swéj drugi tytuf magistra (M2 Recherche). Jest autorem szeregu publikadji i artykutéw poswieconych tematyce prawa konkurencji
oraz prawa ochrony konsumentow.

Jakub Jedrzejewski, Prawnik — Spaczynski, Szczepaniak i Wsp6lnicy

Jego gfowng specjalnosci jest doradztwo prawne podmiotom gospodarczym w szerokim spektrum ich dziatalnosci operacyjnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem zagadnien z zakresu prawa
cywilnego, prawa zamdwien publicznych, prawa handlowego oraz prawa energetycznego. W ramach w/w przedmiotu aktywnosci doradzat m.in. wiodgcemu, ogdélnoswiatowemu koncernowi
z branzy energetycznej w zakresie: negocjacji uméw z dystrybutorami, klientami bezposrednimi (w tym sieciami stacji paliw Orlen, Lotos, sieciami stacji napraw pojazdéw lub sprzedazy
czesci do pojazdow Inter — Cars, Feu Vert, klientami przemystowymi, negocjacji umoéw z najwiekszymi sieciami handlowymi (w tym m.in. Selgros, Auchan, Grupa Metro, Carrefour, Tesco),
zaprojektowania i wdrozenia systemu dystrybucyjnego oraz stworzenia umow wspierajacych sprzedaz: MAP (Marketing Assitance Programs) w tym umow rabatowych, zaliczkowych itp. oraz
umodw ELT (Equipment Loaned to Trade). Ponadto specjalizuje sie w prawie konkurencji. W tym zakresie dokonywat due dilligence struktur dystrybucyjnych jak rowniez aktywnosci stowarzyszen
przedsiebiorcow pod katem zgodnosci z prawem konkurencji europejskim i polskim. Doradzat w zakresie zagadnien zwiazanych z naduzywaniem pozycji dominujacej, fuzji i przejec, zawieraniem
porozumien niedozwolonych oraz czynami nieuczciwej konkurencji. Jego doswiadczenie zawodowe obejmuje doradztwo na rzecz krajowych i miedzynarodowych podmiotéw lub ich zwigzkdw,
m.in. z branzy energetycznej, TSL oraz kosmetycznej. W latach 2004-2009 wspétpracowat z kancelaria GWM - Grynhoff, Wazny, Malinski w Warszawie. Ukonczyt studia prawnicze na Wydziale
Prawa i Administracji Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (2006).

Robert Gago, Counsel — Hogan Lovells
Kieruje Praktyka Prawa Konkurencji w biurze Hogan Lovells w Warszawie. Doradza przedsiebiorstwom, w szczegolnosci w dziedzinie polskiego i europejskiego prawa konkurencji oraz prawa
handlowego. Jego praktyka zawodowa obejmuje reprezentowanie przedsiebiorcow przed Urzedem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw i sadami, zardwno w postepowaniach dotyczacych
antykonkurencyjnych zachowan przedsiebiorcow, jak i w sprawach kontroli koncentracji oraz w sprawach praktyk naruszajacych zbiorowe interesy konsumentéw. Reprezentowat rowniez
klientow w postepowaniach administracyjnych i sadowych dotyczacych stosowania przepisow regulujacych Ogélne Bezpieczenstwo Produktow (GPSD). Jest cztonkiem Komisji Rewizyjnej
Stowarzyszenia Prawa Konkurengji. Jest takze statym wspofpracownikiem Centrum Studiow Antymonopolowych i Regulacyjnych przy Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego
Jest autorem publikacji dotyczacych prawa konkurencji oraz prelegentem na specjalistycznych konferencjach dotyczacych prawa konkurengji. Jest takze wspdtpracownikiem e-Competition
miesiecznika wydawanego przez Institut de Droit de la Concurrence SARL. Jest ekspertem w sprawach konkurencji rekomendowanym przez nastepujace rankingi prawne: Legal 500 EMEA
2010, Chambers Europe 2010, PLC Which lawyer? 2009, Global Competition Review 2010, World's Leading Competition & Antitrust Lawyers/Expert Guides 2010, Rzeczpospolita — Ranking
Kancelarii Prawniczych 2010.

Matgorzata Urbanska, Partner — CMS Cameron McKenna
Radca Prawny. Doradza klientom z branzy FMCG, farmaceutycznej i energetycznej, w zakresie porozumien antykonkurencyjnych i naduzywania pozycji dominujacej. Specjalizuje sie réwniez
w zagadnieniach pomocy publicznej, zaméwien publicznych oraz w prawie konsumenckim. Prowadzi audyty oraz szkolenia z zakresu prawa ochrony konkurencji dla personelu firm.

Przemystaw Wierzbicki, Partner, Adwokat — Rak Wierzbicki & Wspdlnicy

Doswiadczenie zawodowe zdobywaf w kancelarii ,Rotthege Wassermann & Partner”, Wierzbowski Eversheds. Byf arbitrem z listy przewodniczacych przy Prezesie Urzedu Zamaowiert Publicznych.
W swajej praktyce zawodowej doradzat i reprezentowat m. in. najwiekszego polskiego operatora telekomunikacyjnego, wiodace spatki na rynku budowlanym oraz lidera w produkdji paliw
w Europie Wschodniej. Uczestniczyt w precedensowych postepowaniach sadowych (w tym przed Trybunatem Konstytucyjnym), posiada doswiadczenie w zakresie postepowania przed URE,
UKE, UOKIK oraz SOKIK, jak rowniez w sporach gospodarczych (w tym z zakresu nieuczciwe]j konkurendji) oraz cywilnych. Doradzat w zakresie zaméwien publicznych przy realizacji zamowien
infrastrukturalnych, w tym inwestycji autostradowych. W ramach swojej praktyki zawodowej reprezentowat osoby indywidualne przed Europejskim Trybunatem Praw Czfowieka w Strasburgu,
jak rowniez osoby fizyczne i firmy w postepowaniach karnych araz karnych skarbowych. Jest autorem licznych publikacji w Rzeczpospolitej, Przegladzie Prawa Handlowego, Prawie Bankowym
oraz Prawie Spofek.

Bernadeta M. Kasztelan-Swietlik, Radca Prawny — GESSEL

Ekspert w dziedzinie prawa konkurendji, przez 10 lat pracowata w Urzedzie Ochrony Konkurendji i Konsumentéw. Obecnie reprezentuje Klientéw przed Urzedem i Sgdem Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw w sprawach dotyczgcych koncentracji, postepowar zwigzanych z zarzutami zawierania porozumien ograniczajacych konkurencje, naduzywania pozycji rynkowej, naruszenia
zbiorowych interesdw konsumentéw. Od wielu lat rekomendowana jako wiodacy prawnik w dziedzinie prawa antymonopolowego przez miedzynarodowe rankingi, w tym Practical Law
Company Which Lawyer?, The Legal 500, Chambers Europe w Europe’s Leading Lawyers for Business. W 2009 roku otrzymata takze w tej dziedzinie wyrdznienie w rankingu kancelarii dziennika
Rzeczpospolita”

Jarostaw Sroczyniski, Partner, Radca Prawny — Markiewicz & Sroczyriski

Specjalista prawa konkurencji i konsumentow, od kilkunastu lat prowadzi w tym zakresie szeroka praktyke doradcza. W przesztosci partner kierujacy praktyka prawa konkurencji w jednej z
najwiekszych polskich kancelarii prawnych. Pracowat takze w Brukseli w miedzynarodowej kancelarii sieciowej. Byt zatozycielem i dyrektorem Delegatury Urzedu Antymonopolowego w Krakowie,
a takze pracownikiem naukowym Instytutu Prawa Wiasnosci Intelektualnej UJ. Posiada wieloletnia praktyke w pracach legislacyjnych (m. in. ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurendji,
rozporzadzenia dot. zwolnien grupowych, rozporzadzenie ws. procedur leniency). Ekspert prawny UOKIK przy implementacji dyrektywy o zwalczaniu nieuczciwych praktyk handlowych oraz ekspert
unijny w zakresie prawa konkurencji, doradca Komitetu Antymonopolowego Ukrainy. Wielokrotnie otrzymywat wyréznienia ,rekomendowanego prawnika” w polskich i miedzynarodowych
rankingach w dziedzinie prawa konkurengji i antymonopolowego, w tym , Lidera Dziedziny” w rankingach ,Rzeczpospoalitej”

Krzysztof Kowalczyk, Partner, Radca Prawny — Domaniski Zakrzewski Palinka

Specjalista w zakresie prawa konkurencji oraz postepowan spornych. Posiada rozlegte doswiadczenie w sprawach dotyczacych porozumiert antykonkurencyjnych, naduzywania pozycji
dominujacej, kancentracji przedsiebiorcow oraz praktyk naruszajgcych zbiorowe interesy konsumentéw. Prowadzit wiele postepowan przed Prezesem UOKIK oraz reprezentowat przedsiebiorcow
w postepowaniach odwotawczych od decyzji Prezesa UOKIK. Jest doswiadczonym doradcg w zakresie oceny zgodnosci dziatar podejmowanych przez przedsiebiorcow (w tym: oceny projektow
umodw) z polskim i unijnym prawem konkurendji. Autor kilku publikacji z zakresu prawa konkurencji. Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego (1998). W 2001 roku
ukoniczyt studia podyplomowe w zakresie prawa konkurencji Wspdlnot Europejskich w King's College (Londyn).

Marcin Kolasinski, Radca Prawny - Baker & McKenzie

Specjalizuje sie w polskim i europejskim prawie konkurencji. Ma bogate doswiadczenie w prowadzeniu postepowan dotyczacych koncentracji przedsiebiorcow, praktyk ograniczajacych
konkurencje oraz liberalizacji monopoli naturalnych. Doradza przedsiebiorcom z réznych branz w zakresie tworzenia i oceny programéw dystrybucyjnych oraz strategii marketingowych. Przed
dofaczeniem do zespofu kancelarii Baker & McKenzie pefnit funkcje Zastepcy Dyrektora Departamentu Ochrony Konkurencji w Urzedzie Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Jest autorem
wielu publikacji w prasie codziennej i specjalistycznej oraz prelegentem na licznych konferencjach. Jest cztonkiem Stowarzyszenia Prawa Konkurencji oraz statym wspétpracownikiem Centrum
Studiéw Antymonopolowych i Regulacyjnych przy Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego. Jako eksperta w dziedzinie prawa konkurencji rekomenduja go zaréwno miedzynarodowe
wydawnictwa badajace rynek kancelarii prawnych na swiecie: Legal 500, Chambers Europe oraz PLC Which Lawyer?, jak rowniez koncentrujacy sie na praktyce ochrony konkurencji Global
Competition Review.

Business Media Solutions Sp z 0. 0., ul. Nowogrodzka 50/515, U INESS MEDIA SOLUTIONS
00-695 Warszawa, tel: +48 22 4125063, fax: +48 22 4125061 b
e-mail: info@bmspolska.pl, www.bmspolska.pl I I I E
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Umowy w dystrybucji

Regulacje prawne, przyktady umdw, case studies

7-8 WRZESNIA 2010, HOTEL INTERCONTINENTAL, WARSZAWA

I:I TAK, chce wzig¢ udziat w Warsztatach: ,Umowy w dystrybucji”

Termin: 7-8 wrzesnia 2010

Cena 1995 PLN + VAT do 9 lipca 2010
Cena 2595 PLN + VAT do 6 sierpnia 2010
Cena 3195 PLN + VAT po 6 sierpnia 2010

I:l NIE, nie wezme udziatu w prezentowanych warsztatach, jednoczesnie
prosze o informowanie mnie o planowanych wydarzeniach
organizowanych przez Business Media Solutions Sp. z o.0.

1. Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:

2. Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:

3. Firma:
Ulica:
Kod pocztowy: Miasto:

Tel: Fax:

E-mail:

4. Dane nabywocy, potrzebne do wystawienia faktury Vat:
Nazwa firmy:
Siedziba:
Adres:

NIP:

5. Komu jeszcze zdaniem Pana/Pani mozemy przesta¢ informacje o tym
wydarzeniu:

Imie i nazwisko:

Stanowisko:

Departament:
Tel: Fax:

E-mail:

Zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Business
Media Solutions Sp.z.0.0. z siedzibg w Warszawie (dalej BMS), informuje, ze jest administratorem danych osobow-
ych Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promocji i marketingu dziafalnosci prowad-
zonej przez BMS, Swiadczonych ustug oraz proponowanych produktow, a takze w celu promocji ofert klientéw BMS
Wyrazajgcemu zgode na prztwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych, ktére
jej dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania. Rdwnoczes$nie o$wiadczamy, ze zapoznalismy sie z warunkami
uczestnictwa oraz zobowigzujemy sie do zaptaty catosci kwot wynikajgcych z niniejszej umowy.

Business Media Solutions Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie(00-695) ul. Nowogrodzka 50/515, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000348520, wysokos¢ kapitafu zakfadowego: 5 000,00 zt.

Wyslij dzis na numer faksu

22 4125061

lub wyslij na adres e-mail:
zgloszenia@bmspolska.pl

Warunki uczestnictwa:

1.

Business Media Solutions Sp. z 0.0, ul. Nowogrodzka 50/515,
00-695 Warszawa, tel: +48 22 4125062, fax: +48 22 4125061
e-mail: info@bmspolska.pl, www.bmspolska.pl

Koszt uczestnictwa jednej osoby w Warsztatach wynosi
Cena 1995 PLN + VAT do 9 lipca 2010

Cena 2595 PLN + VAT do 6 sierpnia 2010

Cena 3195 PLN + VAT po 6 sierpnia 2010

. Cena obejmuje: prelekcje, materiaty warsztatowe, przerwy

kawowe, lunch

. Przestanie do Business Media Solutions faksem lub poczta

elektroniczng, wypetnionego i podpisanego formularza zgto-
szeniowego stanowi zawarcie wigzacej umowy pomiedzy
zgtaszajagcym a Business Media Solutions. Faktura pro forma
jest standartowo wystawiana i wysytana faksem po otrzyma-
niu formularza zgfoszeniowego. Po zakorczeniu warsztatow
zostanie wystawiona faktura VAT. Zgtaszajacy wyraza zgode
na otrzymanie faktury VAT bez podpisu odbiorcy.

. Osoba podpisujaca formularz zgtoszeniowy w imieniu Zgta-

szajagcego oswiadcza, iz posiada stosowne uprawnienie
do dziatania w imieniu i na rzecz zgtaszajacego, w szczego6l-
nosci do zwarcia umowy z Business Media Solutions.

. W przypadku, gdy zgtaszajacy dokona rejestracji formularza

przed 6 sierpnia 2010 r., jednakze nie dokona wpfaty przed
terminem Warsztatow, koszt uczestnictwa jednej osoby wy-
nosi 3195 PLN + VAT.

. Zgtaszajacy ma prawo do rezygnacji z udziatu na warunkach

okreslonych ponizej. Rezygnacji z udziatu nalezy dokona¢
w formie pisemnej i przestac listem poleconym na adres
Business Media Solutions.

. W przypadku rezygnacji do dnia 9 sierpnia 2010 r. zgta-

szajacy zaptaci optate manipulacyjng wysokosci 500 PLN
+22% VAT

. W przypadku rezygnacji po 9 sierpnia 2010 r. Zgtaszajacy

obowiazany jest do zaptaty petnych kosztow uczestnictwa w
wysokosci wynikajacej z zawartej pomiedzy Zgtaszajacym a
Business Media Solutions.

. W przypadku braku uczestnictwa w warsztatach oraz bra-

ku pisemnej rezygnacji z udziatu w Kongresie, Zgtaszajacy
obowigzany jest uisci¢ petng kwote kosztéw uczestnictwa
w wysokosci wynikajacej z umowy.

. Brak wptaty nie stanowi rezygnacji z udziatu w warsztatach.

W miejsce osoby zgtoszonej do udziatu w warsztatach moze
wziac udziat inna osoba wskazana przez Zgtaszajacego.

. Zgtaszajacy wyraza zgode na umieszczenie logo jego firmy

na stronie organizatora w module ,Nasi klienci”

. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian programu, miej-

sca odbycia sie warsztatéw oraz do odwotania warsztatow.
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